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ТРЕНДИ ФАСТФУДУ У ПЕРШІЙ ЧВЕРТІ ХХІ СТ.: 

СПОЖИВАЦЬКІ ЗАПИТИ “МІЛЕНІАЛІВ” ТА ЇСТІВНИЙ ПОСУД 
 

Анотація. Законодавча заборона визначеного переліку пластикових виробів у країнах ЄС стала стимулом 

до екологізації одноразового посуду в умовах зростання попиту на нього. У статті представлені результати 

дослідження ринку та виявлення основних споживачів пластикового посуду в Україні. Досліджено актуальність 

проблеми обсягів використання одноразового пластикового посуду підприємствами споживчої кооперації Укра-

їни. Представлено тренди, що спостерігаються на українському ринку одноразового посуду у 2017-2019 рр. Оха-

рактеризовано споживчі запити “міленіалів” у США та ЄС на основі результатів індексу задоволеності спо-

живачів (ACSI). Розмежовано поняття фастфуду та стрітфуду. Визначено, що розуміння фастфуду як “їжі 

для бідних” є застарілим стереотипом. Доведено гіпотезу про динамічне зростання закладів ресторанного го-

сподарства у ніші “фастфуд” та зміни змісту фастфуду як реакції на споживчі запити “міленіалів”. Обґрун-

товано, що зміна змісту фастфуду в бік екологізації зумовлює зміну ставлення до одноразового посуду: від пла-

стикового до органічного, їстівного. Окреслено основні тренди у виробництві органічного їстівного посуду в 

світі та в Україні у період 2009-2019 рр. Представлено результати пілотних емпіричних досліджень щодо об-

сягів використання пластикового посуду на підприємствах ресторанного господарства споживчої кооперації 

Хмельницької області. Досліджено пріоритети та аргументи студентства щодо вибору закладів ресторанного 

господарства, оцінено рівень обізнаності молоді щодо безпечності та переваг органічного посуду. Визначено 

рівень лояльності студентів Хмельницького кооперативного торговельно-економічного інституту – спожива-

чів фастфуду - щодо перспективи додаткових витрат на екологічно безпечний посуд. 
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FAST FOOD TRENDS IN THE FIRST QUARTER OF THE XXI CENTURY: 

“MILLENNIALS” CONSUMER DEMANDS AND EDIBLE TABLEWARE 
 

Abstract. The legislative ban on a certain list of plastic products in EU countries has given impetus to greening 

disposable tableware in the conditions of its growing demand. The article presents the results of market research and 

identification of plastic tableware major consumers in Ukraine. The urgency of the problem of volumes of use of 

disposable plastic tableware by the enterprises of consumer cooperation of Ukraine is investigated. The observed trends 

in Ukrainian disposable tableware market in 2017-2019 are presented. Millennials consumer demands in the USA and 

EU are characterized on the basis of Customer Satisfaction Index (ACSI). The concept of fast food and street food is 

separated. It is determined that the concept of fast food as a "food for the poor" is an outdated stereotype. The hypothesis 

about the dynamic growth of restaurants in the fast food niche and changes in the content of fast food in response to 

consumer requests of "millennials" have been proved. It is substantiated that changing the content of fast food towards 

greening causes a change in attitude towards disposable tableware: from plastic to organic, edible. The main trends in 

the production of organic tableware in the world and in Ukraine in the period from 2009 till 2019 are outlined. The 

results of pilot empirical studies on the use of plastic tableware at the restaurants of consumer cooperation of 

Khmelnytsky region are presented. The students' priorities and arguments regarding the choice of restaurant facilities 

were investigated, and the level of youth awareness of the safety and benefits of organic tableware was evaluated. The 

level of Khmelnytskyi Cooperative Trade and Economic Institute students loyalty as fast food consumers, regarding the 

additional expenditures for environmentally friendly tableware, is determined. 
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Постановка проблеми. Законодавча заборона 

Європарламентом вироблення і використання плас-

тикового посуду до 2021 року стала, на думку                    

правозахисників, “перемогою для океанів, навко-  

лишнього середовища і майбутніх поколінь” [7].               

Кількома місяцями раніше королева Великобританії 

Єлизавета ІІ, яку вважають еталоном суспільної               

моралі мільйони людей у світі, заборонила викорис-

тання будь-яких видів пластикового посуду на тери-

торії своїх офіційних резиденцій, що стало нефор-

мальним, проте потужним стимулом для “моди на 

екологічність” [9]. Прогнозовано, що найближчими 

роками рамковий закон із заборони пластикового 

посуду буде ратифіковано в Україні [4]. Разом із 

тим, констатуємо, що станом на 2019 р. в Україні 

“щорічно утворюється 14 млн. т. побутових відхо-

дів, близько 40% з них – це пластикові упаковки,               

посуд, пляшки, целофанові пакети, потужності для 

переробки яких у країні відсутні” [20]. 

За оцінками експертів, український ринок одно-

разового посуду досягає 45 млн дол.; основними              

покупцями посуду для фастфуду залишаються за-

клади ресторанного господарства. Масштабне дос-

лідження “Аналітичний огляд ринку пластикового 

посуду”, здійснене українською брендинговою                

агенцією “KOLORO”, дозволяє зробити висновок: 

український ринок одноразового посуду для фаст-

фуду за 2016-2018 рр. демонструє стійку динаміку 

до зростання; компанії, що увійшли до моніторинго-

вого дослідження, оцінюють цей показник у 10-15% 

щорічно [2]. Очевидно, що підприємства споживчої 

кооперації України (14 тис. кооперативних магази-

нів, три тисячі закладів ресторанного господарства, 

кооперативні ринки, 24 ЗВО (в структурі яких є                 

заклади харчування) [16] відображають загальноук-

раїнську тенденцію в ніші використання пластико-

вого посуду та потребуватимуть нагального вирі-

шення окресленої проблеми у перспективі найближ-

чих років. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. При 

реалізації завдань дослідження автори опиралися на: 

характеристики “міленіалів” як потенційно нового 

покоління споживачів, представлені у фундамента-

льних працях М. Юнуса, А. Жолі, E. Greenberg, 

K.Weber [1; 19]; моделі поведінки різних поколінь у 

США та країнах пострадянського простору з позиції 

маркетингу (Н. Попова, Ю. Асташова, Е. Шаміса, 

А. Антіпова [17; 3; 19] та ін.); харчові уподобання 

молоді (Т. Дюбкова-Жерносек, Н. Мартищенко) [6; 

10]; конкурентні аспекти розвитку ресторанів швид-

кого харчування (Н. Голд, А. Гугелева, С. Чистя-

кова) [5]. Разом із тим, прогнозування розвитку                

закладів ресторанного господарства в ніші “фаст-

фуд” за умови законодавчої заборони пластикового 

посуду, споживацькі запити українських “міленіа-

лів” та оцінка лояльності цієї групи споживачів до 

можливого зростання вартості одноразового посуду, 

виготовленого з екологічно безпечних матеріалів, у 

т. ч. їстівного, наразі не знайшли цілісного                         
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відображення в академічних наукових досліджен-

нях. Відтак у дослідницькій роботі ми послуговува-

лися аналітичними даними, оприлюдненими україн-

ською консалтинговою компанією “Pro-Consult”, 

брендинговою агенцією “KOLORO”, професійними 

сайтами рестораторів, публікаціями електронного 

видання “ПосудаИнфо”, результатами досліджень, 

здійснених компанією MSN (США), Інституту 

Ґеллапа (США). 

Постановка завдання і мета статті розкри-            

ваються у досягненні наступних цілей дослідниць-

кої роботи: 

1) охарактеризувати світовий процес екологіза-

ції трендів фастфуду та одноразового посуду; 

2) дослідити пріоритети у виробництві екологіч-

но безпечного (їстівного) посуду в світі та Україні; 

3) узагальнити результати пілотних емпіричних 

досліджень щодо обсягів використання пластико-

вого посуду на двох підприємствах ресторанного  

господарства споживчої кооперації Хмельницької 

області та лояльності студентів кооперативного ЗВО 

(Хмельницького кооперативного торговельно-еко-

номічного інституту) – споживачів фастфуду щодо 

перспективи додаткових витрат на екологічно без-

печний посуд.  

Виклад основного матеріалу дослідження. 

Українська консалтингова компанія “Pro-consult”, 

що здійснює дослідження з аналітики ринків і фінан-

сового консалтингу, визначає, як мінімум, вісім груп 

активних споживачів одноразового посуду в Україні 

(рис. 1). Поряд з уже згадуваною оцінкою українсь-

кого ринку одноразового посуду у 45 млн дол. [15], 

експерти компанії виокремлюють ряд трендів, що 

спостерігаються на українському ринку з 2017 року: 

1) масштабна заміна пластикових стаканів на па-

перові при продажу гарячих напоїв; 

2) динамічне збільшення попиту на одноразовий 

посуд, що формують компанії, які здійснюють дос-

тавку їжі (обсяг ринку готової їжі в Україні склав 

230 млн дол. у 2017 році), що пояснюється швидким 

розвитком e-commerce. Розвиток кейтерингових 

компаній, фабрик-кухонь, що виробляють салати і 

випічку (готова їжа для торгових мереж), а також по-

пит з боку населення, яке купує посуд для пікніків і 

свят; сегмент вендингу (в Україні ця сфера наразі за-

повнена лише на 15-20% і представлена 10 тис. вен-

дингових автоматів) впливають на зростання ринку 

одноразового посуду; 

3) одноразовий посуд активно використовується 

в авіакомпаніях та на автозаправних станціях                  

(близько 7000), які за останні роки потужно розви-

вають продуктовий ритейл [18]. 

Стереотип фастфуду як виключно шкідливої і не 

дуже якісної їжі у першій чверті ХХІ ст. не відпові-

дає дійсності. Експерти ресторанного бізнесу розме-

жовують фастфуд і стрітфуд, відзначаючи, що “до 

фастфуду слід віднести ресторани, які готують шви-

дко, на потік, використовуючи при цьому високоте-

хнологічні заготовки продуктів, швидко “збирають” 

готові страви, працюють мережами і суттєво інвес-

тують у маркетинг. Стрітфуд – це вулична їжа, яку 

готують і їдять на вулиці або майже на вулиці. Най-

поширеніші страви стрітфуду можна споживати без 

приборів, з одноразового посуду або упаковки” [11]. 

 

 

 
Рис. 1. Канали збуту одноразового посуду в Україні, % 

Джерело: сформовано автором на основі [18] 
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Загалом перша чверть ХХІ ст. засвідчує концеп-

туально значимі зміни на ринку фастфуду, які ми ла-

конічно узагальнили трьома тезами: 

1. Споживацькі запити “міленіалів” (народжені 

з 1982 по 2004 рр.). Цьому поколінню притаманний 

“здоровий нарцисизм”, демонстрований у привабли-

вій зовнішності та зусиллях, спрямованих на досяг-

нення еталону краси, поширення явища “foodie” як 

“любителя поїсти в модному місці, щоб викласти в 

Instagram”, що в сукупності спричинило до появи 

нових трендів традиційного “фастфуду”: 

– fast-casual (“домашній” стиль їжі, викорис-

тання місцевих інгредієнтів - свіжих, простих, се-

зонних, якісних);  

– вегетаріанство; 

– інвестиції в якість інгредієнтів, а не рекламу; 

– поступова втрата лідерських позицій мереж 

фастфуду традиційного формату на кшталт 

McDonalds і ознаки передкризи “середньої ланки” 

ресторанів.  

Так, згідно з результатами досліджень, опри- 

люднених на інформаційному порталі Microsoft 

MSN (2015-2016 рр.), “міленіали” масово відмов- 

ляються від традиційного фастфуду: 29% “міленіа-

лів” із високим рівнем доходу повністю відмовилися 

від шкідливої їжі за останні сім років, ще 12% менш 

забезпечених вчинили так само за останніх два роки. 

Загалом на групу “міленіалів” припадає 25% 

усього населення США, а також $ 1,3 трлн усієї ку-

півельної спроможності країни. Дослідження, про-

ведені у США, засвідчують: “покоління міленіалів 

віддає перевагу піцеріям, закладам мексиканської 

кухні та невеликим закладам з авторською концеп-

цією, що пропонують фастфуд з якісних, дорогих 

продуктів, а також вегетаріанський фастфуд (12 % 

покоління “міленіалів” визначають себе як суворі 

вегетаріанці). Близько 90% віддають перевагу со-                

ціально і екологічно відповідальним компаніям та 

їхній продукції” [12]. Подією у світі ресторанного 

бізнесу, що також засвідчила кардинальні зміни до 

змісту фастфуду, стало присвоєння у 2016 р. Мішле-

нівських зірок закусочній Hill Street Tai Hwa Pork 

Noodle і фастфуду Hong Kong Soya Sauce Chicken 

Rice у Сингапурі [22]. 

2. За результатами вимірювання індексу задово-

леності споживачів (ACSI) у 2017 р. уперше за весь 

період спостережень фастфуд випередив за цим       

показником класичні ресторани. “Класика” втратила 

3,7% упродовж 2017 р. (з 81% до 78%), тоді як             

фастфуд не зрушив з місця – 79%. В класичних             

ресторанах підвищуються ціни на страви в меню, 

тоді як ресурс для пропорційного підвищення якості 

обслуговування вичерпаний. На цьому тлі fast-casual 

мережі (Panera Bread, Chipotle Mexican Grill та ін.) 

демонструють саме те, чого бажає аудиторія – “не 

40-хвилинне очікування дорогого стейка, але й не 

підніжний корм низької якості”.  

3. Фастфуд як їжа для бідних є застарілим стере-

отипом.  

У 2013 р. за результатами дослідження Інсти-

туту Ґеллапа (The Gallup Organization)  – амери-              

канський інститут дослідження громадської думки. 

було з’ясовано, що особи з річним доходом вищим 

за 75 тис. дол. споживали більше фастфуду, ніж ті, 

хто заробляв 25 тис. дол. на рік. Дослідження 2015-

2017 рр. підтверджують цю тенденцію. Опитування 

8 тис. респондентів засвідчили, що 79% опитаних 

відвідували заклади фастфуду щоденно; ще 23% по-

відомили про 3-4 візити щотижнево. Нам не вдалося 

опрацювати західноєвропейські дослідження анало-

гічного спрямування, однак пілотні опитування, 

здійснені серед студентів ХКТЕІ (406 респонден-

тів), представлені далі, засвідчують схожість отри-

маних результатів. 

Здійснена аналітика засвідчує взаємозалеж-

ність: зростання обсягів продажу фастфуду зумов-

лює зростання потреби в одноразовому посуді, який 

у найближче десятиліття має екологізуватися. 

 

Таблиця 1 

Еволюція ідеї органічного посуду 

Рік Екологічний посуд Розробник, країна 

1 2 3 

2009 

Посуд, зроблений з буряка, перцю, моркви, томатів, цибулі-порею, ін-

ших овочів і фруктів. При виготовленні сервізів використовується 

особлива система сушки і обробки продуктів, при якій волокна рос-

линної клітковини відмінно “тримають” форму. “Вегетаріанський сер-

віз” призначений для сухих продуктів. 

Гек Уотерс, Нідерланди 

2009 

Чашки-кекси “Cookie Cup” — такі вироби поширені у кафе Німеччини 

і Чехії. Щоб випічка тримала форму, зсередини її покривають цукро-

вою глазур’ю.  

Енріке Луіс Сарді, Вене-

суела, 

 для Lavazza 

2009 
Їстівні тарілки не для людей, а для тварин «UFO». До складу посуду 

входять корм для птахів, морські водорості і кукурудзяний крохмаль.  

Андреа Ругіеро,  

Нью-Йорк, США 

2013 

Їстівна упаковка-контейнер WikiCells (“вікіклітини”) складається з кі-

лькох шаруватих мембран: 1) біорозкладний полімер; 2) їстівна обо-

лонка; 3) вміст упаковки. WikiCells призначена для зберігання рідких 

і твердих продуктів. Розробники створили кілька пробних мембран — 

для шоколаду, соку, супу і вина. 

Девід Едвардс, Гарвард, 

 США 

 

 

 

https://www.imena.ua/blog/microsoft-msn-news-feed/
https://www.imena.ua/blog/microsoft-msn-news-feed/
https://www.imena.ua/blog/microsoft-msn-news-feed/
https://www.imena.ua/blog/microsoft-msn-news-feed/
https://www.imena.ua/blog/microsoft-msn-news-feed/
https://www.imena.ua/blog/microsoft-msn-news-feed/
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Продовження табл. 1 

1 2 3 

2013 

 Їстівна ложка Edible Spoon (ложка-пряник): з кукурудзяного боро-

шна, цукру, яєць, молока, солі, прянощів. Десертом може слугувати 

сама ложка — для цього достатньо розламати її за спеціальними ліні-

ями. Легко розкладається мікроорганізмами. 

Дизайнерська студія 

Triangle Tree, США 

2015 

Посуд Jelloware з їстівного желатину. Розробники використали агар-

агар (рослинний аналог желатину), який отримують з водоростей, ха-

рчові барвники, ароматизатори. 

Челсі Бріганті та 

Лей Енн Такер,  

Нью-Йорк, США 

2018 

Під час експериментів в університетській лабораторії науковець помі-

тив, як випадково розплавлена пачка харчових полісахаридів перетво-

рилася на плівку, придатну для виготовлення мармеладних соломи-

нок, білкових стаканів та їстівних пакетів. 

Дмитро Бідюк,  

Суми, Україна 

2019 
Виготовлення органічного їстівного посуду з пшеничних висівок ком-

панією “Biotrem”. 

Єжи Висоцький, Замб-

рув, Польща 

Джерело: сформовано автором на основі [21] 

 

 

 
Рис. 2. Екологічно чистий процес виробництва одноразового посуду з висівок пшениці 

Джерело: сформовано автором на основі [14] 

 

 

Відкриттям 2019 року став вихід на український 

ринок польського виробника посуду з пшеничних 

висівок “Biotrem”. Технологія, розроблена і запате-

нтована польським фермером Є. Висоцьким, забез-

печує процес виробництва одноразового посуду з 

натуральної сировини – пшеничних висівок і води. 

Посуд повністю біорозкладається за 30 днів. Потуж-

ність діючої виробничої лінії в м. Замбрув оціню-

ється приблизно в 15 млн од. біорозкладного одно-

разового посуду (рис. 2). 

Згідно з матеріалами офіційного сайту компанії 

та прайсу на продукцію можемо з’ясувати, що при 

вартості однієї одиниці посуду в діапазоні від 8,5 грн 

до 11 грн, собівартість сировини (пшеничних висі-

вок) для виготовлення однієї тарілки складає 0,3 грн, 

що засвідчує економічну перспективність цього на-

пряму для України. 

Для оцінки обсягів використання пластикового 

посуду підприємствами ресторанного господарства 

споживчої кооперації було проведено пілотне дослі-

дження на базі двох підприємств: навчально-вироб-

ничого комплексу Хмельницького кооперативного 

торговельно-економічного інституту кафе “Мерку-

рій” та ресторану “Україна” Славутського район-

ного споживчого товариства Хмельницької області. 

Узагальнені результати опитування представлені у 

таблиці 2.

 

 

 

Млин

Висівки

Виробництво

Тарілка

Біодеградаці
я

Пшениця
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Таблиця 2 

 Обсяги використання пластикового посуду підприємствами ресторанного бізнесу споживчої  

кооперації Хмельницької області 

№ 

з/п 
Назва підприємства 

Види посуду, що використовуються у кейтери-

нгу К-ть од. 

пласт.  

посуду 

щорічно, 

тис. 

Сума  

витрат на 

пласт.  

посуд 

щорічно, 

тис. грн к
ер

ам
іч

н
и

й
 

п
о

р
ц

ел
я
н

о
-

в
и

й
 

ск
л
я
н

и
й

 

п
л
ас

ти
к
о

в
и

й
 

п
ап

ер
о

в
и

й
 

о
р

га
н

іч
н

и
й

 

їс
ті

в
н

и
й

 

1 
Кафе “Меркурій” ХКТЕІ, 

студентські буфети 
+ + + + + - 23,5 9,9 

2 

“Україна” Славутської 

РайСТ, магазини спожив-

чої кооперації у м. Сла-

вута 

+ + + + + - 75, 1 20,0 

Джерело: сформовано автором на основі даних проведеного опитування 

 

 
Рис. 3. Розподіл відповідей щодо вибору закладу харчування  

Джерело: сформовано автором на основі проведеного дослідження 

 

 

Представимо ключові результати пілотного дос-

лідження обсягів споживання фастфуду студентами 

кооперативного ЗВО та оцінку лояльності респонде-

нтів (406 студентів ХКТЕІ) щодо перспективи дода-

ткових витрат на екологічно безпечний посуд.  

Встановлено, що 69% респондентів витрачають 

на їжу поза домом від 20 до 50 грн щоденно; пріори-

тетними серед закладів швидкого харчування є 

кафе-пекарні (78%), кіоски з хот-догами, шаурмою 

тощо (56%), студентські буфети (37%), рис. 3. 

При виборі закладу харчування студенти 

керуються аргументами: харчуюся там, де 

харчуються мої друзі (52,7%); дешевизна і ситність 

(47,1%); якість важливіша за ціну (39%). Половина 

респондентів (50,2%) споживають фастфуд 

щоденно. 

Найзначимішим з позиції оцінки лояльності сту-

дентів ХКТЕІ – споживачів фастфуду до перспек-

тиви додаткових витрат на екологічно безпечний по-

суд став розподіл відповідей на запитання щодо го-

товності респондентів доплачувати за безпечний, 

екологічний посуд, представлений на рис. 4. 

Лише 11,8% респондентів мають досвід викори-

стання органічного посуду, причому головним дже-

релом інформації про нього є мережа Інтернет 

(20,6%), рис. 5. 

 

 

 

13,30%
22,17%

27,09%
30,54%

37,44%
56,16%

78,33%

0 50 100 150 200 250 300 350

Оберіть заклади харчування, які Ви відвідуєте для придбання 

"фаст-фуду"(до трьох варіантів відповіді)

Ж) кафе-пекарні 318

А) кіоски з хот-догами, шаурмою 

тощо
228

Е)студентські буфети 152

Б) кіоски зі смаженими 

пиріжками, пампушками, 

млинцями

124

Г) піцерії 110

Д) бургерні 90

В) заклади, де можна придбати 

їжу в ланч-боксах
54
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Рис. 4. Розподіл відповідей щодо перспективи понесення додаткових витрат  

на екологічно безпечний посуд 

Джерело: сформовано автором на основі проведеного дослідження

 

 
Рис. 5. Розподіл відповідей щодо досвіду використання органічного посуду 

Джерело: сформовано автором на основі проведеного дослідження 

 

16,75%

19,21%

30,30%

33,74%

0 20 40 60 80 100 120 140 160

У закладі, куди Ви зайшли купити бургер за 38 грн, Вам 

пропонують вибір: придбати цю їжу у трад. пластик. посуді 

або доплатити 10%  від вартості бургера і придбати їжу в 

посуді з органіч. матеріалу, який повністю розкладається через 

30 днів. Ваші дії:

Б) доплачу кошти за органічний 

посуд, бо не хочу примножувати 

забруднення навколишнього 

середовища.

137

Г) наразі не маю однозначної 

відповіді на це запитання.
123

В) є прихильником органічного 

посуду, але вважаю, що витрати 

на себе має взяти заклад 

харчування

78

А) куплю бургер в традиційному 

пластиковому посуді, моя мета –

їжа, яку я хочу спожити

68

3,94%

7,88%

10,34%

10,84%

13,79%

20,69%

30,05%

0 20 40 60 80 100 120 140

Чи маєте Ви досвід користування органічним або органічним 

їстівним одноразовим посудом?

А) я знаю, що такий посуд є, але 

ніколи ще ним не користувався
122

Б) бачив в Інтернеті/ по 

телебаченню
84

В) розповіли на навчальному 

занятті
56

Є) мені це питання не цікаве 44

Е) не знаю про такий посуд 42

Г) користувався одноразово 32

Д) користувався кілька разів 16
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Отже, обсяги споживання фастфуду 

студентською молоддю є високими (щоденне 

вживання для 50% респондентів), тому це зумовлює 

актуальність пошуку альтернатив пластиковому 

посуду та упаковки, що використовується при 

продажу цього виду продукції. Разом з тим, 34% 

респондентів вже готові нести додаткові витрати, 

аби уникнути пластикового посуду, що свідчить про 

поширення тренду екологізації одноразового посуду 

в молодіжному середовищі України. 

Висновки і перспективи подальших дослі-

джень у даному напрямі. Законодавча заборона        

виробів із пластику, у першу чергу посуду, стиму-

лює власників ресторанів, що працюють у нішах 

“фастфуд”, “кейтеринг” тощо, до прийняття ефек-

тивних бізнесових рішень щодо можливостей виго-

товлення та каналів постачання екологічно безпеч-

ного посуду. Обмежена пропозиція, що має місце на 

українському ринку станом на 2019 р., висока вар-

тість посуду, пропонованого компанією “Biotrem”, з 

одного боку, і розвинена мережа закладів ритейлу, 

ресторанного господарства споживчої кооперації, – 

з іншого, мотивують нас до роботи над наступними 

дослідницькими завданнями: 

– здійснити моніторинг використання і про-

дажу усіх видів пластикового посуду всіма підпри-

ємствами споживчої кооперації України; 

– провести експериментальну дослідницьку ро-

боту щодо виготовлення різних видів їстівного по-

суду, оцінки його собівартості; 

– дослідити пропозиції виробничих ліній для 

виготовлення різних видів їстівного, екологічно без-

печного посуду;  

– розробити та розрахувати рентабельність біз-

нес-проекту з впровадження лінії виготовлення їсті-

вного посуду з української сировини для українсь-

кого ринку з урахуванням спеціальних цін на проду-

кцію для підприємств споживчої кооперації. 
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