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СПОЖИВЧИЙ РИНОК МІНЕРАЛЬНОЇ ВОДИ: УКРАЇНСЬКІ РЕАЛІЇ 
 

Анотація. Глобальні зміни, що відбуваються у світовій економіці, погіршення екологічної ситуації та стану 

споживчої водопровідної води, наближення до європейських норм обумовлюють нову роль споживчого ринку 

мінеральної води, що полягає у забезпеченні первинних потреб населення, врахуванні впливу економічних процесів 

у суспільстві, формуванні експортного потенціалу та сприянні створення позитивного іміджу країни. У статті 

досліджено актуальні питання розвитку ринку мінеральної води в Україні, представлено аналітичні аспекти 

динаміки зростання обсягів виробництва за областями та зменшення кількості підприємств в цілому, що виро-

бляють воду. Виявлено, що Україна посідає четверте місце в Європі за обсягом розвіданих водних запасів, вхо-

дить в групу світових лідерів за запасами мінеральних вод, їх видобутку, розливу і реалізації. Виокремлено тен-

денції зростання виробництва води в Україні за її видами: води натуральної мінеральної негазованої, води нату-

ральної мінеральної газованої, води з додаванням цукру, підсолоджувальних або ароматизувальних речовин. Ви-

явлено загострення конкуренції та вихід невеликих операторів з ринку. Для визначення каналів реалізації проду-

кту застосовано методику системного аналізу, узагальнення та порівняння. Зазначено наявність сприятливих 

умов, унікальної рецептури продукту, нововведення для зростання вітчизняної продукції, культури споживання 

мінеральної води українського виробника. Перспективами подальшого дослідження є більш детальний аналіз й 

моніторинг ринку мінеральної води, оцінка конкурентоспроможних позицій, стратегічний аналіз брендів, осно-

вних гравців на ринку. 
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Abstract. Global changes occurring in the world economy, deterioration of the ecological situation and the quality 

of tap water as well as the approximation to European regulations stipulate the new role of the mineral water consumer 

market, which is to meet the primary needs of the population, considering the impact of economic processes in society, 

the formation of export potential and promoting a positive image of the country. The article deals with topical issues of 

the mineral water market development in Ukraine, presents analytical aspects of the dynamics of production volumes 

growth by regions and the reduction of the number of enterprises producing water in general. It is revealed that Ukraine 

ranks fourth in Europe in terms of explored water reserves and is in the group of mineral water reserves world leaders 

as well as by its production, bottling and sale. Trends of growth of water production in Ukraine by its types are 

distinguished: natural mineral non-aerated water, natural mineral aerated water, water with added sugar, sweetening or 

flavoring substances.  The study revealed increasing of competition and exit of small operators from the market. 

Systematic analysis, generalization and comparison methods have been used to identify product sales channels. The 
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Постановка проблеми. Сьогодні в умовах гло-

бальних змін світової економіки, популяризації в 

ЗМІ активного та здорового способу життя, висо-

кого рівня обізнаності населення про хімічний склад 

та корисність мінеральної води питання збільшення 

обсягів споживання мінеральної води та зростання 

об’ємів виробництва мінеральної води в Україні,  

поява нових видів, виокремлення факторів, зокрема: 

погіршення екологічної ситуації, активність реклам-

них кампаній торгових марок виробників вод, наб-

лиження до європейських норм і традицій спожи-

вання мінеральної води - і сьогодні залишаються ак-

туальними. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Дос-

лідженню питань щодо стану та тенденцій розвитку 

споживчого ринку мінеральної води присвячено 

праці відомих вітчизняних та закордонних вчених, 

таких як Т. Британова [1], А. Заїнчковський [2],                  

О. Олексюк [3], Ю. Пахтер [4], І. Пономаренко [5], 

В. Пілюшенко [6], О. Тур [7], В. Шестопалов [8],               

О. Шевченко [9]. Еркомаішвілі [10] та ін. Однак ана-

ліз асортименту, динаміка видобування, прогнозні 

дані споживання цього унікального природного про-

дукту і сьогодні залишаються актуальними. 

Постановка завдання. Проаналізувати дина-

міку та тенденції розвитку українського споживчого 

ринку мінеральної води, виокремити особливості, 

застосовуючи методику системного аналізу, 

узагальнення та порівняння. 

Виклад основного матеріалу дослі-

дження. Глобальні зміни, що відбуваються у світо-

вій економіці, обумовлюють нову роль ринку міне-

ральної води, що полягає у забезпеченні первинних 

потреб населення, врахуванні впливу економічних 

процесів в суспільстві, формуванні експортного по-

тенціалу та сприянні створення позитивного іміджу 

країни.  

 

Сьогодні Україна посідає четверте місце в                  

Європі за обсягом розвіданих водних запасів –                   

2,4 млн/м3, а також входить в групу світових лідерів 

за запасами мінеральної води: її ресурси значно пе-

ревищують внутрішні потреби. Вона також є однією 

з лідируючих європейських країн з видобутку міне-

ральних вод, їх розливу і реалізації [3]. Якщо розг-

лянути динаміку видобутку, прибутковості та рента-

бельності підприємств з використання підземних 

вод за останні 10–15 років, то можна пересвідчитися, 

що головними їх регуляторами є зовнішні чинники 

– курс облікової ставки Національного банку та По-

датковий кодекс, кон’юнктурний і сезонний попит 

на воду чи тісно пов’язану з нею продукцію на рин-

ках збуту, механізми нарахування та обсяги ресурс-

них податків [9]. 

Ринок мінеральної води доступний та прибутко-

вий, мінеральна вода в надрах практично безкош- 

товна, природно чиста і корисна для здоров’я лю-

дини. Науково-технічний прогрес у сфері виробниц-

тва, дистрибуції та комунікацій дає поштовх до ви-

готовлення якісного продукту, просування та досяг-

нення ринкового успіху.  

За даними Державної служби статистики, без 

урахування Автономної Республіки Крим, міста Се-

вастополя та зони проведення антитерористичної 

операції [11] в Україні станом на кінець 2018 року 

працює 537 підприємств, що спеціалізуються на ви-

робництві мінеральних вод. З 2014 року спостері-           

гається щорічне зменшення підприємств з розливу 

води, зокрема: 611 – 537 (2018 р.). Варто зазначити, 

що активне зменшення кількості економічних оди-

ниць, що здійснюють виробництво мінеральної води 

в Україні, почалося з 2015 року і продовжувалося до 

2018 року в зв’язку із загальним занепадом в україн-

ській економіці. Окрім цього, слід зазначити, що у 

2016 році кількість підприємств з виробництва міне-

ральної води зменшилася на 67 економічних оди-

ниць (рис. 1).  

 

 
Рис. 1. Кількість підприємств, що виробляють мінеральну воду в Україні за період 2014-2018 р.р.  

Джерело: [11] 

100

200

300

400

500

600

700

2014
2015

2016
2017

2018

611 619

552
554

537



Підприємництво і торгівля. № 25, 2019 
  

124 

Рис. 2. Обсяг виробництва мінеральної води в Україні 

у період 2014-2018 рр. (тис. грн) 

Джерело: [11]. 

 

 

Скорочення кількості підприємств пояснюється 

рецесією та економічною нестабільністю в країні, а 

також, що особливо важливо, присутністю в галузі 

великих компаній з виробництва мінеральної води, 

які володіють новітніми технологіями й технологіч-

ним обладнанням видобування, розливу та бутелю-

вання цієї продукції [7]. Велика конкуренція, заста-

ріле обладнання та технології в даному сегменті          

ринку створюють ризик для підприємств втрати 

своїх позицій на цьому ринку, що, в свою чергу, є 

поштовхом для поглинання більш потужними ком-

паніями або до банкрутства. 

У 2018 році обсяг виробництва мінеральної води 

в Україні становив 17417965,3 тис. грн, тоді як у 

2014 році 8453939,0 тис. грн. Значне зростання від-

булося у 2016 році, коли обсяг виробництва продук-

ції становив на 1124829,7 тис. грн більше, ніж у по-

передньому 2015 році 10330367, 3 тис. грн – 

11455197, 0. У 2017 році обсяг виробництва складав 

14069027,0 тис. грн. Динаміку зростання вироб-             

ництва мінеральної води в Україні можна побачити 

на рис. 2. 

Тобто, незважаючи на зменшення кількості під-

приємств, можна відмітити зростання обсягу вироб-

ництва мінеральної води.  

Якщо брати окремо виробництво води в Україні 

за її видами, то у 2018 році підприємствами було ви-

роблено: води натуральної мінеральної негазованої 

– 54,9 млн дал., води натуральної мінеральної газо-

ваної – 85,5 млн дал., води з додаванням цукру і ре-

човин підсолоджувальних чи ароматизуючих інших, 

тобто напої безалкогольні типу лимонаду, оранжаду 

(включаючи мінеральні й газовані) – 144 млн дал. 

Найбільше вироблялось останнього виду мінераль-

ної води, майже у 3 рази більше, ніж води натураль-

ної мінеральної газованої. Водночас у 2014 році об-

сяги виробництва склали води натуральної мінера-

льної негазованої – 36,0 млн дал., води натуральної 

мінеральної газованої – 82,6 млн дал., води з дода-

ванням цукру і речовин підсолоджувальних чи аро-

матизуючих інших, тобто напої безалкогольні типу 

лимонаду, оранжаду (включаючи мінеральні й газо-

вані) – 105 млн дал. Динаміка виробництва води за 

видами представлена у рис. 3.  

Отже, як можна побачити з рис. 3, за п’ять років 

виробництво води натуральної мінеральної негазо-

ваної зросло майже на 34%, води натуральної міне-

ральної газованої – на 3%, води з додаванням цукру 

і речовин підсолоджувальних чи ароматизуючих ін-

ших, тобто напої безалкогольні типу лимонаду, ора-

нжаду (включаючи мінеральні й газовані) – на 27%.  

Станом на грудень 2018 року найбільше мінера-

льної газованої води виробляється у Львівській об-

ласті – 21446,4 тис. дал., що обумовлено кількістю 

мінеральних джерел (понад 100), ринком збуту, рів-

нем урбанізації та інвестиційною привабливістю да-

ного регіону. На другому місці за виробленням мі-

неральної газованої води Закарпатська область – 

14400 тис. дал., у зв’язку з наявністю великої кіль-

кості мінеральних джерел у даному регіоні. Згідно з 

дослідженням С. Білак у Закарпатті налічується 382 

виходи мінеральної води на поверхню [14]. Далі за 

кількістю виробництва мінеральної води Полтав-

ська область – 13574, 8 тис. дал., Івано-Франківська 

область – 964,8 тис. дал., Запорізька область –                

768 тис. дал., Рівненська область – 240 тис. дал.         

(рис. 4). 
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Рис. 3. Обсяги виробництва води в Україні за її видами протягом періоду 2014-2018 р.р. (млн дал.) 

Джерело: [11]. 

 

 
Рис. 4. Виробництво мінеральної води за областями за 2014-2018 р.р. 

Джерело: [11]. 
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Отже, з 2014 року спостерігається зростання ви-

робництва мінеральної газованої води у Львівській 

та Закарпатській областях. Відчутно зменшилася         

кількість виробництва мінеральної води у Запорізь-

кій області. У 2018 році на 10% у порівнянні з 2017 

роком збільшилося виробництво мінеральної газо-

ваної води у Полтавській області.  

Згідно з даними Державної служби статистики 

[11] у 2018 році було реалізовано виробленої міне-

ральної води на суму 16911237,2 тис. грн. При цьому 

у 2014 році ця цифра становила 7923753,1 тис. грн. 

У 2015 році обсяг реалізації мінеральної води скла-

дав 9988110,0 тис. грн, а у 2016 – 11136920, 6 тис. грн. 

Тобто у 2014-2018 роки, коли на ринку мінеральної 

води відмічалося поступове зменшення “гравців       

ринку”, тобто підприємств, що виробляють мінера-

льні води, обсяг реалізації мінеральної води в               

Україні поступово зростав. 

Відповідність обсягу та реалізації мінеральної 

води в Україні, а також динаміку зростання даних 

показників представлено на рис. 5. 

Отже, як можна побачити з діаграми, вироб-          

ництво мінеральної води в Україні з 2014 року зро-

сло майже на 51%. Водночас обсяг реалізації в                 

Україні збільшився на 58% (з 2014 по 2018 р.р.). 

Основними каналами реалізації мінеральної 

води є гіпермаркети та супермаркети, а також про-

дуктові магазини. При цьому частка великих мере-

жевих магазинів характеризується тенденцією до 

збільшення за рахунок інших каналів збуту (рис. 6).  

Велика мережа збуту має переваги в порівнянні 

з роздрібною торгівлею. В умовах зниження купіве-

льної спроможності (наприклад, у період кризи) спо-

живач чутливий до цінових відмінностей і важливу 

роль відіграє здатність торгової мережі стримувати 

зростання цін. 

 

 
Рис. 5. Динаміка виробництва та реалізації мінеральної води в Україні в період 2014-2018 р.р. (тис. грн) 

Джерело: [11]. 

 

Рис. 6. Переваги покупців при виборі місця покупки мінеральної води  

Джерело: [12].
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Великі торгові оператори завдяки оптовим заку-

півлям товару у виробників мають більший простір 

для реалізації та впровадження маркетингових ко-

мунікацій [12], які залучають споживачів, формують 

лояльність до бренда, сприяють розширенню асор-

тименту та представленню більшої кількості видів 

продукту у супермаркетах.  

Висновки і перспективи подальших дослі-

джень у даному напрямі. Таким чином, можна зро-

бити висновок щодо перспективності зростання ана-

лізованого ринку, наявності сприятливих умов, уні-

кальної рецептури  вітчизняного продукту, впрова-

дження підприємствами нововведень, тісної спів-

праці з іншими про- дуктами, розширення видів - все 

це дає можливість виробляти вітчизняну продукцію 

та завойовувати лідируючі позиції підприємствами 

на міжнародному ринку. 

Безумовно, український ринок мінеральної води 

України знаходиться у фазі активного перерозпо-

ділу, спостерігається інтенсивне інвестування, фор-

мування показників безпеки та якості води, конт-

роль відповідності норм показників безпечності спо-

живання води, боротьба з фальсифікацією мінераль-

них вод, державна підтримка науково-технологіч-

них можливостей підприємств з вироблення, вироб-

ництва та розливу мінеральної води. Перспективами 

подальших розвідок є науково-дослідні роботи та 

більш детальний аналіз виробництва мінеральної 

води, застосування високих нанотехнологій, що від-

повідають світовому рівню і світовим стандартам.  
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